


Cel projektu

Celem tego projektu jest stworzenie kompleksowej
strategii marki Canu, ktora obejmuje identyfikacje
wizualng, komunikacje, badania rynku oraz strategie
marketingowe. Ostatecznym celem projektu jest
zbadanie reakcji potencjalnych konsumentow na
stworzonq przez nas marke.
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Take a sip of nature



Ciepty, wiosenny, soczysty,
optymistyczny, lekki, spokojny
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Dopetnienie Tto

40% 60%




Nagtowki INnne teksty

Merodic Poppins Light

Artystyczna Czytelna

Nowatorska L ekko







Idea produktu

Napoje CanU to organiczne, zdrowe

| sSmaczne napoje bez dodatku cukru,
Z naturalnymi smakami, wspierajgce
suplementacje i wyposazone

w Innowacyjne puszki umozliwiajgce

zamkniecie po otwarciu.
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Tomek |est otwartg osobg, ktora lubi
testowaC nowoscl. Jest singlem

| czuje sig dobrze ze sobq.

Na codzien pracuje jako barista,

A W czasie wolnym |ezdzi

W Bieszczady | chodzl na sirownie

To jest Tomek

Tomek ma 24 latao




Zofia jest pasjonatkqg zdrowego
trybu zycia i natury. Kocha kwiaty,

Nna balkonie hoduje obfity ogrodek
warzywny. Obecnie studiuje | nie Mo
pracy. Kocha spontaniczne wyjscia ze
znajomymi w plener

To jest Zofia

/ofla ma 21 lat




Co robimy dobrze? / Co nas wyréznia?

L o | Co mozemy poprawic? / Co mogtoby nam pomoc?
« Napgj i design wpisujq sie w tredy lifestylowe

* Zdrowy napoj « Jest to produkt jeden z wielu, ktory
Organiczne sktadniki spetnia funkcje smakowq i gasi pragnienie

« Bez dodawanego cukru
Zakup abonamentowy

Recyklingowane materiaty

W

O T

Co ztego moze nas spotkac?

Jakie mamy mozliwosci rozwoju?
Co mogtoby nam poméc?

« Dodanie dodatkowych korzysci do napoju: izotonik,

: Duza konkurencja
naturalny energetyk, suplementacja

Spadek sprzedazy w trakcie jesieni | zimy w krajach

« Rozwiniecie innych funkcji marki, np.: aplikacja zdrowotna . . .
ze zmiennymi porami roku

 Kolaboracje celem lepszej rozpoznawalnosci na rynku,

: : : : » Zmiana trendow
np. z influencerami (specjalne edycje smakowe z dang osobg)

. Smaki sezonowe Brak dostepu do sprzedazy stacjonarnej

Brak dostepu do surowcow




Ryzyka projektu

Zewnetrzne WYST. WPLYW Wewnetrzne WYST. WPLYW

*> Pora roku 5 X 2 = 10 F Budzet 10 X 10 = 100
B Trendy 4 X 3 — 12 Zarzqdzanie czasem 3 X 3 = 9
stacjonarne; ; X d : . ::sr:)i;ztcb”méé - : . - 5

@ Dostep do surowcoéw 2 X 4 = 8 [ Niewywigzanie ) ; ; ) .

sie z zadania

¥ Konkurencja 3 x B8 = 0

[ SUMA ol J [ SUMA 130 J




Jak radzimy sobie z ryzykiem?

Napoje zimowe

E

Dywersyfikacja
dostawcow

Sledzenie trendow

Pozyskanie
inwestorow
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Sprzedarz
w niszowych kawiarniach

“

System
organizacji czasu



Archetyp marki
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Niewinny

Optymizm
SzczerosSce
Prostota

EtycznoSC

Uczciwosé



Design

Wygoda
Ldrowie

Misja
i korzySci




Wyszczegolnione korzysci

Korzysci funkcjonalne: KorzySci emocjonalne:
« Zdrowe odzywianie « poczucie, ze dba sie o swoje zdrowie
+ Dobry smak . zaopiekowanie sie (swoim organizmem)
« Nawodnienie | orzezwienie « przyjemnosSC smakowa i estetyczna
» Estetyka « napdj premium — poczucie luksusu i przynaleznosci
« FunkcjonalnoSc otwarcia i zamknigcia puszki do danej grupy
« Duzy wybor smakow i wiasciwosci * personalizacja
« Wygodd

« poczucie dbania o ekologie
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Ekologia
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Wartosci
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Zdrowie Estetyka Kreatywnos¢
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CanU tgczy nowoczesny design z
haturalnymi sktadnikami, oferujqgc
zdrowe, smaczne napoje dostepne
w sklepach i online, z opcjqg
personalizacji i abonamentu.




Demografia
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P Drogie

RedBull C anU

Ctoly @

epsi ®
s DOBRY
gw. JsgiT MATERIAt
T,
AriZona
Niezdrowe ey Zdrowe

Rl 7

Woda smakowa
bez cukru

Tanie



Komunikacja




Zabawny Powazny

Swobodny Formalny

Wyciszony @ Gtosny



Water proof

With you in every environment

.
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CanlU 58 18,2K 12
Posts Followers Following
CanlU  CanUofficial Canu
CANU
CanlU TAKE A SIP OF NATURE

Beverages 100% from nature
packed with prebiotics and adaptogens
Join our subscription plan @

@canuofficial

Alone or with friends. During morning rush or
on the beach.
Stop dreaming and start drinking.

(Z) www.canuofficial.com

Following Message Email +2,

@canuofficial: New things are coming!
safe for later.




