
CanU



Identyfikacja 
wizualna



Ciepły, wiosenny, soczysty,  
optymistyczny, lekki, spokojny

Koralowy

Jest



#E75C5C

Coral

#FFDBDB

Pink

#FFFFFF

White



Tło

60%
Dopełnienie

40%
Akcent

10%



Merodic Poppins Light



Can

You (U) –  
a personal touch

Can + U = Can for you

CanU



CanU
Take a sip of nature



≈ 1.618



CanU

CanU





Strategia



To jest Tomek
Tomek ma 24 lata

Tomek jest , która lubi 
testować nowości. Jest singlem  
i 
Na codzień pracuje jako barista,  
a w czasie wolnym jeździ  
w Bieszczady i chodzi na siłownie

otwartą osobą

czuje się dobrze ze sobą. 



To jest Zofia
Zofia ma 21 lat

Zofia jest 
. Kocha kwiaty,  

na balkonie hoduje obfity ogródek 
warzywny. Obecnie studiuje i nie ma 
pracy. Kocha spontaniczne wyjścia ze 
znajomymi 

pasjonatką zdrowego 
trybu życia i natury

w plener



Ryzyka projektu

Wewnętrzne WYST. WPŁYW

 Pora roku 5 x 2 = 10

 Trendy 4 x 3 = 12

 Dostęp do sprzedaży 
stacjonarnej 

3 x 4 = 12

 Dostęp do surowców 2 x 4 = 8

 Konkurencja 3 x 3 = 9

SUMA 51

Zewnętrzne WPŁYWWYST.

 Budżet 10 x 10 = 100

 Zarządzanie czasem 3 x 3 = 9

  Niestabilność 
zespołu

3 x 3 = 9

 Niewywiązanie  
się z zadania

2 x 3 = 6

SUMA 130



Jak radzimy sobie z ryzykiem?

Napoje zimowe Śledzenie trendów
Sprzedarz  
w niszowych kawiarniach

Dywersyfikacja 
dostawców

Pozyskanie 
inwestorów

System 
organizacji czasu





Komunikacja



Water proof
With you in every environment

CanU



Poważny

Formalny

Głośny

Zabawny

Swobodny

Wyciszony




